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AUGA VIZIJA

IR MISIJA

+AUGA group" kuria Tvaraus

ekologisko maisto architek-

torg (TEMA).
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Vizija — tvaraus maisto ir gyvenimo bUido sinonimas

AUGA vizija - veikti pasaulyje, kuriaome AUGA bendruomenés nariy

kasdie-niai vartojimo jprociai ar gyvenimo bidas nekenkia gamtai. Kartu

su bendruomene, AUGA puoselés tvarumo daigus kasdienéje veikloje ir

kurs naujus maisto gamybos standartus. AUGA taps tvaraus maisto ir

gyveni-mo bddo sinonimu.

Misija - tiekti ekologiskqg maistq be kainos gamtai

Kasdien jgyvendindama pagrindine misijg, ,AUGA group" (AUGA,

Bendrove, Grupé) kuria Tvaraus ekologisko maisto architektirqg (TEMA),

kuri suteiks Bendrovei galimybe tiekti ekologiskg maistg be kainos gamtai.

Kitaip tariant - poveikio klimatui neturintj (anglies dvideginio (CO,) ir

ekvivalenty (ekv.) kiekio atmosferoje nedidinantj) maistq. Tvaraus eko-

logisko maisto architektdra yra pagrindiné varomoji jéga, leidzianti

igyvendinti AUGA prekés Zenklo pazadg vartotojams - tiekti ,,ekologiskgq,

tvariai uzaugintg maistqg”. | poveikj gamtai orientuotas tvarumas taps

visy AUGA bendruomenés nariy neatsiejama kasdienés veiklos dalimi.

VIZIJA

MISIJA

VARTOTOJAMS

tvaresnis bodas
maitintis

UKININKAMS

tvaresnis bidas
dirbti
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PRIVATIEMS IR
INSTITUCINIAMS
INVESTUOTOJAMS

tvaresnis bidas
investuoti

=1

tvaraus maisto ir gyvenimo bUdo sinonimas

tiekti ekologiskqg maistq be kainos gamtai

AKCININKAMS

tvaresnis bodas
gauti finansine
grazq

il
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SANTRAU KA +AUGA group" yra didziausia vertikaliai integruota ekologisko maisto
bendrové Europoje.

Siltnamio efektq sukelianéios dujos (SESD) i§ 2emés Tkio ir maisto pra-
monés sukuria opias klimato krize didinancias problemas, todél Grupé yra
jsitikinusi, kad $iuo metu bUtina kuo skubiau jgyvendinti tvarius pokycius
bUtent Sioje srityje. Dél Sios priezasties Bendrové pasirinko rodyti pavyzdij,
kurdama naujg veiklos modelj, vadinamg Tvaraus ekologisko maisto
architektOra (TEMA). Jvairiapusé patirtis Zemés Ukyje, mokslinivose
tyrimuose ir technologinéje plétroje (MTTP) leidzia ,AUGA group" spresti

aktualiausias problemas maisto vertés grandinéje.

Pasitelkusi TEMA, Bendroveé galés suburti vartotojy, Ukininky, investuotojy
ir akcininky bendruomene, kuri teiks pirmenybe tvaresniam gyvenimo
bUdui savo vartojimo jprociais ir aktyviu dalyvavimu maisto vertés grandi-
nés kirime. Tokiu b0du Bendrové patenkins augantj naujy maisto pramo-
nes standarty poreikj, kuris kyla keiiantis vartotojy jproc¢iams. Naujy
technologijy kirimas padés sukurti kokybiskq ir sveikatai palanky maistg

be kainos gamtai.

+AUGA group" bus pazjstama kaip neimlus turtui verslas (angl. asset-
light), grjstas zemés Ukio technologijomis (angl. agtech). Bendrove taikys
savarankiskq ir nepriklausomgq Ziedinés ekonomikos modelj, kuris sudarys
sqlygas visiems gyventi tvariau. Sis modelis leis buti atsparesniems
pasaulinéms krizéms, pavyzdziui, pandemijy sutrikdytoms globalioms

tiekimo granidnéms.
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AUGA
2020 M.

1200

darbuotojy

39 000 ha

dirbamos Zemés Ukio
paskirties zemeés

Pajamos eurais

71 min.
(2019 m.), > 70 proc.
i$ eksporto

Bendrovés akcijomis
prekiaujama

Nasdaq
Vilniaus ir VarSuvos
vertybiniy popieriy birzose

Lietuvos sostinéje, Vilniuje, jsikirusi ,AUGA group" Siandien yra didZiausia
Europoje ekologisko maisto gamintoja nuo lauko iki lentynos, kurios veikla
apima augalininkyste, pienininkyste, gryby auginimq ir galutiniam

vartojimui skirty produkty gamybaq.

JAUGA group" 1200 darbuotojy komanda buvo ir islieka esminiu pagrindu
Bendrovés veiklos planuose, siekiant ir toliau tiekti tvary ekologiskg
maistq. AUGA didziuojasi atsidavusiy profesionaly komanda, kuri savo
sunkiu darbu ir uzsidegimu siekia sukurti tvariq ir draugiskg aplinkai

maisto pramone.

Lietuva puikiai tinka vystyti Bendrovés veiklg — Salis yra Europos Sgjungos
(ES), euro zonos, Siaurés Atlanto sutarties organizacijos (NATO), Ekono-
minio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos (EBPO) naré, turi tvirtq
istorinj ry$j su Zeme ir gilias per visqg Salies istorijg puoseléjamas Zemeés

Ukio tradicijas.

Globaliu lygmeniu AUGA veikia sektoriuje, kuris pasizymi negrjztamu
neigiamu poveikiu aplinkai ir didéjanciu naturaliy iStekliy trokumu. Dél Sios
prieZasties Bendrovei augant bUtina diegti optimizavimo ir tvarumo
principus, kurie padéty apsaugoti aplinkg ir gamtg. Kitaip tariant, AUGA

augimo dinamika yra nejsivaizduojama be tvariy technologijy, kurios:

v didina gyviny gerove ir produktyvumg;

v mazina neigiamq poveikj aplinkai;

v jrodo, kad auksciau nurodytos priemonés yra pritaikomos
kiekvienam ekologinés gamybos produkcijos vienetui visoje maisto

grandinéje.
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AUGA
2020 M.

Zemés Ukis pasauliniu
mastu i $skiria apie 23
proc. visy SESD

emisijy’.
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Zemes Ukis yra jvardijamas kaip vienas didZiausiy aplinkos terséjy,
pasauliniu mastu apie 23 proc. visy SESD emisijy i$siskiria i§ Zemés Gkio
veiklos ir misky kirtimo dél Zzemés Ukio plétros’. Todél, atsizvelgiantj
Bendrovés veiklos mastus, suprantame, kokiqg atsakomybe neSame

igyvendindami pokycius Sioje industrijoje.

Siandien ,AUGA group" jau turi daug patirties, jgautos taikant tvarias
Okininkavimo praktikas. Bendrové jau yra jgyvendinusi Ziedinés
ekonomikos principus susiedama skirtingus verslo segmentus, pritaiké
bearimine technologijg beveik 100 proc. dirbamy lauky, o visi bendrovés

padaliniai yra aprpinami sertifikuota zaligja elektros energija.

Bendrové taip pat jsidiegeé gergsias valdymo praktikas tiek kasdienése
veiklose, tiek Bendrovés valdymo lygmeniu, kurios leidzia uztikrinti
skaidrumg pries Bendrovés akcininkus ir pladigjg visuomene. Geriausi
moderniy valdymo praktiky pavyzdziai galéty bUti valdybos struktira,
ataskaity akcininkams teikimo sistema, metinis iSmetamo CO2 ekv.
stebéjimas ir ataskaity rengimas bei aplinkos, socialiniy ir valdymo

politikos principy integravimas j AUGA kultirag.

Zengdama j ,Pazady jgyvendinimo dedimtmetj"?, AUGA siekia pasitikti

ateinancius 2020 m. parengusi inovacijy darbotvarke, kurios pagrindinis

tikslas - iki 2030 m. tapti anglies dvideginio ir jo ekvivalenty

neisskirian¢ia ekologisko maisto rinkos dalyve. Pagrindiniai Bendrovés

tikslas pasigerinti verslo segmenty efektyvumag, siekiant sulyginti

ekologisko

¥ Okininkavimo derlingumgq ir kasty struktirg su jprastinio Gkininkavimo
lygiu;

vy sukurti Tvaraus ekologisko maisto architektirqg (TEMA) su daugiapa-
kope inovacijy schema, padésiancia spresti aktualiausias technolo-
gines problemas maisto pramonéje, kartu islaikant masto, kokybeés ir
derliaus augimo pagreitj;

¥ sumazinti anglies dvideginio ir jo ekvivalenty iSmetimgq iki minimalaus
slenkscio visoje maisto grandinéje ir pasiekti neutraly balansg.

AUGA komanda tvirtai tiki, kad naujoji vartotojy karta ne tik reikalaus

naujy maisto tiekimo standarty visoje maisto gamybos grandinéje, bet

taip pat ir prisiims atsakomybe aktyviai keisti maisto pramone. Naujoji

karta arsiai atmes anksciau primestq jsitikinimg, kad maisto gamyba

neiSvengiamai privalo daryti poveikj gamtai (pavyzdziui, didelis ir Zalingas

CO, ir jo ekvivalenty emisijy poveikis aplinkai).

BUtent dél Siy priezasciy vienas i$ ,AUGA group" strategijos siekiy yra
igyvendinti tvaraus ekologisko maisto gamybos standartq. Kuris
pasitelkus technologijas, turés maziausiq neigiamg poveikj gamtai. Todél
neturéty bati keista, kad Bendrovés misija prasideda Zingsniu j naujq
etapgq, kuris padés AUGA tapti tvaraus maisto ir gyvenimo bddo sinonimu.
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PIRMIEJI
ZINGSNIAI

| EKOLOGIJA
(2015-2017 M.)

2015 m.

strateginis sprendimas pereiti
j ekologisko maisto sritj

2016 m.

pradedami gaminti AUGA
prekés Zenklu paZymeti
galutinio vartojimo produktai

2017 m.

baigtas peréjimas |
ekologinj Ukininkavimg
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2015 m. priimti strateginj Bendrovés sprendimgq - pereiti nuo konvencinio
prie ekologinio Ukininkavimo - paskatino susirUpinimas dél maisto
pramonés sukeliamo poveikio aplinkai, noras ieskoti labiau aplinkg
tausojanciy Okininkavimo ir gamybos bddy. Sis pokytis buvo jgyvendintas
pagrindiniam akcininkui ir vizionieriui Kestuciui Jusciui perémus jprastinio

zemés Ukio bendrovés valdymaq ir sékmingai pakeitus jos krypt;.

2016 m. pristaciusi inovatyvy skétinj prekés Zenklq ir jZzengusi j galutiniam
vartojimui skirty produkty kategorijq, Bendroveé dar labiau priartéjo prie
vartotojy. Sis rydys Bendrovei tapo ypaé svarbus, nes padéjo ,AUGA
group" stebéti vartotojy rinkg ir nustatyti su maistu susijusius |Ukescius ir
egzistuojancius poreikius, kuriuos iSreiSkia sgmoningi vartotojai ir

atsakingi tvarumo Salininkai.

Pleciant verslg — nuo vartotojams skirto produkty asortimento isleidimo
iki ekologijos vartotojams skirty zinuc¢iy formulavimo — sudarytas naujas
Bendrovés kompetencijy zemélapis, kuris padéjo ,AUGA group"
pasirengti nuolatiniams ateities poky&iams. Siandien AUGA komanda

supranta, kad Tvaraus maisto architektdros kirimas yra kelioné, o ne

galutinis tikslas.




ESAMA PADETIS
MAISTO RINKOJE
(2017-2020 M.)
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Siuo metu Zmoniy sgmonéje ekologinis Gkininkavimas yra siejamas su
teigiamu poveikiu Zmogaus sveikatai, ekosistemai ir dirvozemiui®, neretai
minimas ir Svaresnis ekologisko maisto pagaminimo bidas*. Vis délto,
Siame sektoriuje jau¢iamas didelis poreikis kurti technologinius sprendi-
mus, kurie galéty pasalinti produktyvumo ir nasumo rodikliy atotrdkj tarp
konvenciniy ir ekologiniy Ukiy. Tokiy technologijy poreikis jauc¢iamas
ekologiniuose Ukiuose, kurie susiduria su efektyvumo problemomis - net
didesnivuose Zemeés plotuose negali uzauginti jprastiniams Ukiams
prilygstancio derliaus. Todél technologijos, padésiancios spresti produk-
tyvumo problemg ekologinivose Ukiuose, gali tapti svarbiausiu veiksniu,

jtvirtinant tvarumo principg dabartinéje maisto gamybos grandinéje.

Maisto pramoné nerodo motyvacijos jpareigoti pagrindinius rinkos
dalyvius siekti tvarumo standarty. Dél to gamybos praktikos tampa
antrinés svarbos klausimu ir taip yra trukdoma jvertinti maisto gamybos
poveikj gamtai (pavyzdZivi, iSmetamo CO, ir jo ekvivalenty kiekj produkci-

jos vienetui), net jei vartotojai ir ima tuo dométis.

JAUGA group" tvirtai tiki, kad naujoji karta nebesitaikstys su tokia neapi-
brésta tvarumo samprata kasdieniame vartojime. Si atsakingy vartotojy
grupé ne tik atvirai atsisakys pirkti didel] poveikj gamtai sukeliancius

maisto produktus, bet ir paskatins pokycius pacioje maisto pramonéje.

Siuo atZvilgiu didziulé AUGA patirtis ekologidko maisto gamyboje leidZia
Grupei greitai nustatyti opiausias ekologisko maisto grandinés problemas
ir susitelkti ieSkant technologiniy sprendimy, kurie suteiks galimybe iki
2030 m. pasiekti klimatui neutralig veiklos architektirg (TEMA). Bendrové
taip tikisi atliepti naujosios kartos ir kity atsakingy vartotojy poreikius,
kviesdama tvarumo siekti kartu. AUGA komanda bus pasiruosusi
patenkinti naujosios vartotojy kartos poreikius ir juos iskelti kaip

pagrindinius maisto pramoneés tikslus.

Bendroveé yra tvirtai jsitikinusi, kad dvigubas veiksmy planas - verslo
segmenty efektyvumo didinimas trumpuoju | aikotarpiu (2020-2023 m.) ir
Tvaraus ekologisko maisto architektiros kirimas viduriniu laikotarpiu
(2020-2025 m.) - yra vienintelis bUdas uztikrinti atsakingg Bendroveés
augimaq ir didinti jos verte bendruomenés nariams, ypac vartotojams,

partneriams ir akcininkams.
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VERSLO
SEGMENTY
EFEKTYVUMO
DARBOTVARKE
(2020-2023 M.)

Efektyvumo darbotvarké
nustato veiklos rodiklius
kurie vertina galimybes
vietos rinkoje suvesti
ekologiskos ir jprastinés
gamybos derlingumo ir
kasty struktory rodiklius |

panasy lygmen;.
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AUGA poZzidriu, tvarumas taip pat privalo bti finansiskai pagrjstas. Kitaip
tariant, visa maisto gamybos architektira turéty biti pagrjsta tokiais
procesais, kurie patvirtinty, jog Bendrovés verslo modelis yra ekonomiskai
naudingas ir Bendroveé gali pasitlyti AUGA bendruomenés nariams produk-

cijg uz prieinamq kaing.

Dél Sios prieZzasties AUGA daug démesio skiria efektyvumo darbotvarkés
jgyvendinimui kertinivose verslo segmentuose (augalininkystéje, pieninin-
kystéje, gryby auginimo ir galutiniam vartojimui skirty produkty gamyboje).
Darbotvarké padés jsivertinti galimybes trumpuoju laikotarpiu, vietos
rinkoje suvesti ekologiskos ir jprastinés gamybos derlingumo bei kasty

struktiry rodiklius j panasy lygmen,.

Efektyvumo darbotvarkéje taip pat numatyti pagrindiniai Bendrovés veiklos
rezultaty rodikliai. Vienas jy yra siekis sulyginti ekologisko pieno kasty
struktirq su jprastiniu bGdu Salyje pagaminto pieno kasty struktira ir
uztikrinti, kad kvieciy ir ankstiniy kultdry derlingumo lygiai pasiekty
atitinkamg geografinj neekologinés gamybos vidurkj. Pasiekus $iuos tikslus
bus jrodyta, kad ateities vartotojy krepselis gali bGti suformuotas be kainos

gamtai.

Kertinés strateginés efektyvumo iniciatyvos:

Augalininkystés srityje numatoma jgyvendinti regeneracinés
séjomainos planus, pasizymincius tikslesniais séjimo mecha-
nizmais ir didesniu zolés kultivavimo bei perdirbimo
efektyvumu. Si veikla yra grindziama gerosiomis AUGA

akademijos praktikomis.

Pienininkystéje bus jgyvendinamos gyviny gerovés skatini-
mo iniciatyvos taikant individualiai pritaikytas gyviny prieZio-
ros programas, apibréziancias esminius gerovés kriterijus nuo

melzimo iki $érimo.

Gryby auginimo segmente siekiama perziUreéti visg gryby
kultivavimo ciklg, siekiant nustatyti darbui imlias sritis, tokias
kaip gryby rinkimas ir pakavimas, ir jas pakeisti technologi-

niais sprendimais.

Galutiniam vartojimui skirty produkty srityje Bendrove
sieks sustiprinti savo rinkos dalj, pasitelkusi AUGA ir
privacius prekés Zenklus ne tik gerai Zinomose, bet ir naujose
rinkose - to bus siekioma kartu su vartotojais einant

tvarumo link.
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SIEKIS

JGYVENDINTI
NAUJA TVARUMO
STANDARTA
(2020-2025 M.)
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Paskutinis neatsakytas klausimas yra susijes su Tvaraus ekologisko maisto
architektira (TEMA) ir kaip ji padés Bendrovei pasiekti NAUJA tvarumo
lygmenj. AUGA planuoja sukurti daugiapakope inovacijy schemg, pade-
sianciq iSspresti aktualiausias technologines Zemés Ukio problemas. Visos
problemos yra susijusios su siekiu sumazinti maisto gamybos kaing
gamtai ir iki 2030 m. tapti pajégiems auginti maistq, sukuriantj neutraly
poveikj klimatui, taip pat ir palaipsniui gerinti kokybe, efektyvumg bei

derlinguma.

Desimtmecio viduryje (2025 m.) Ukiuose bus jgyvendintas TEMA modelis ir

jvertinta pazanga mazinant poveikj gamtai.

Todél, remdamasi AUGA inovacijy darbotvarke, savo Tvaraus ekologisko
maisto gamybos architektiros modelyje Bendroveé siekia numatyti tris
technologinius lygmenis. Sie poky¢iai dabartinivose AUGA Ukiuose padés

sukurti naujq Okininkavimo standartq:

Biodujy infrastruktira ir transporto priemonés leis atlikti Zemés
Ukio darbus be iskastinio kuro ir glaudZiau integruoti Ziedinés
ekonomikos modelio $akas, panaudojant méslq ne tik kaip trgsg,

bet ir kaip biodegalus dirbant Ukio darbus.

Specializuoty pasary technologija suteiks galimybe sumazinti
galvijy metano emisijas bei bendrg iSmetamo anglies dvide-
ginio ir jo ekvivalenty kiekj visose atitinkamy gyvininés kilmés

baltymy produkty grupése.

Regeneraciné séjomaina, kuriq taikant grddinés kultUros bus
pakeistos daugiametémis ankstinemis Zolémis, galinciomis
kaupti (sekvestruoti) anglj ir fiksuoti dirvozemyje azotq. Sios
zolinés kultdros ne tik sumazins bendrg emisijy kiekj, bet kartu

taps neatsiejama gyvulininkystés dalimi.

Reikia pazymeéti, kad nebus atsisakyta anksciau ,AUGA group" vykdytos
sinergijos tvariame Ukininkavimo modelyje, kuriame grodiniy kultiry
auginimas, pienininkysté ir gryby auginimas veikia uzdarame cikle. Ji bus
integruota j naujqjj modelj. Tuo tarpu auksciau minimi trys technologiniai
lygmenys praplés veiklos laukq ir pritaikys Ziedinés ekonomikos modelio

Saky resursus antriniam ciklui.

Remdamasi savo tvaraus tkininkavimo patirtimi Bendroveé taip pat galés
jgyvendinti naujus vartotojo krepselio standartus. Tokio krepselio pagrindu
taps gyvininés kilmés baltymai. Gyvininés kilmés baltymai uzims svar-
biausig architektiros grandj, nes bitent jy gamyba generuoja didziausiq
anglies dvideginio ir jo ekvivalenty emisijy kiekj vienam produkcijos
gramui. AUGA tikisi jveikti $j iSSUkj.

10



SIEKIS
IGYVENDINTI
NAUJA TVARUMO
STANDARTA
(2020-2025 M.)

ANGLIES DVIDEGINIO IR JO
EKVIVALENTY ISMETIMO
MAZINIMO TIKSLAI IKI 2025 M.:

- 50 proc. maziau emisijy i$
Ukio darbams sunaudojamo
iSkastinio kuro;

- 50 proc. maziau emisijy,
skaicivojant vienai pagaminto
karvés pieno tonai;

- 30 proc. maziau emisijy,
skaidivojant vienai pagamintos
augalininkystés produkcijos

sausyjy medZiagy tonai.

Augalininkysté

Kartu su aukscéiau minimais standartais, iskeliami anglies dvideginio ir jo
ekvivalenty emisijy mazinimo tikslai. ki 2025 m. Bendrové planuoja 40%
sumazinti bendras iskastinio kuro vartojimo emisijas Ukiuose (ir 50% suma-
zinti emisijas is Ukio darbams sunaudojamo kuro), ne maziau kaip 33%
sumazinti bendrqg metano iSmetimg, susijusj su galvijy virskinimo procesais,
(ir 50% maziau emisijy, skaiciuojant vienai pagaminto pieno tonai) bei 20%
sumazinti dujy iSmetimgq i$ dirbamos Zzemeés (ir 30% maziau emisijy,
skaicivojant vienai pagamintos augalininkystés produkcijos sausyjy

medziagy tonai).

Gali kilti su technologijy efektyvumu susijusiy riziky, kurios neleis pasiekti
visy CO, ekv. mazinimo tiksly. Vis délto, Bendrove yra pasiruosusi atkakliai
dirbti jgyvendindama savo siekius, nes Sie sprendimai padés sudaryti tva-
raus maisto vertés grandinés plang. Sios strateginés pastangos taip pat
yra labai svarbios AUGA kelyje tapti tvaraus maisto ir gyvenimo bido
sinonimu. Be to, jos leis Bendrovei sukaupti dar daugiau praktinés patirties
ir Ziniy, padésianciy numatyti, kaip iki 2030 m. sukurti maisto gamybos

architektlrg ir nebeisskirti anglies dvideginio ir jo ekvivalenty emisijy.

Tvaraus ekologisko maisto architektOra (TEMA)*
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*paremta anksciau taikyto AUGA uzdaro
ciklo tvaraus tkininkavimo modelio sinergija
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SIEKIS
IGYVENDINTI
NAUJA TVARUMO
STANDARTA
(2020-2025 M.)

AUGA komanda uztikrins
Sios ambicingos strategijos

jgyvendinimag.

AUGA sékmé 2025 m. taip
pat reiks$ 3 kartus padide-
siancig Bendrovés verte bei
orientuotos | ateitj augimo
dinamikos iSlaikymag
strategijos jgyvendinimo

metu ir véliau.

+AUGA group" bus pazjstama kaip neimlus turtui verslas (angl. asset-

light), grjstas Zzemeés Ukio technologijomis (angl. agtech). Bendrove taikys

savarankiskq Ziedinés ekonomikos modelj, suteikdama galimybe pasauliui

gyventi tvariau ir labiau nepriklausomai nuo pasauliniy kriziy, pavyzdziui,

dél pandemijy sutrikdo-mos globalios tiekimo grandinés. Zinoma,

tvarumas jvairiose AUGA bendruomenés grupése yra suprantamas

skirtingai, taigi ir 2025 m. pagrin-diniai Bendrovés veiklos rezultaty rodikliai

yra pritaikyti kiekvienai is jy.

Kq reiskia tvarumas AUGA bendruomenei

VARTOTOJAMS

Reiskia, kad jie gali
maitintis, Zinoda-
mi, kad jy prigimti-
niai poreikiai ne tik
nekenkia gamtai,
bet ir padeda jg
iSsaugoti.

UKININKAMS

Reiskia pasiGlyti
jiems alternatyvy
zemeés ukio

tvarumo standartg.

Kq reiskia AUGA sékmé 2025 m.

Gebéjimas
pateikti vartotojo
krepselj
maziausia kaina
gamtai

Veiksminga
Tvaraus ekologisko
maisto architektd-

ra, kuri mazina
anglies dvideginio
ir jo ekvivalenty
emisijas.

PRIVATIEMS IR
INSTITUCINIAMS
INVESTUOTOJAMS

Reiskia suteikti
jiems galimybe
reikSmingai
prisideti prie
tvaraus maisto
vertés grandinés
kdrimo.

Verslo struktdros
atsparumas, kurj
uztikrina ilgalaikis
finansavimas ir |
poveikj orientuoti
skolintojai.

AKCININKAMS

Reiskia suteikti
jiems trejopg
galimybe:
padidinti savo
investicijas,
prisidéti prie
ateities maisto
grandinés kirimo
ir padéti iSsaugoti
gamtg.

Unikalus turtui
neimlus verslo
modelis, uztikri-
nantis = 15%
kapitalo grgzq, 3
kartus padidi-
nantis Bendrovés
verte ir padedantis
palaikyti augimo
dinamikq ir po
strategijos
jgyvendinimo*.
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*Tiesiogiai parodo, kad pavyko jgyventi kitas tris kairéje nurodytas asis

Kadangi 2020 m. yra ,Pazady jgyvendinimo deSimtmetis"?, ,AUGA group"
per penkerius metus turi pasiekti labai ambicingy tiksly. Vis délto, Bendro-
vé pripazjsta, kad ne viskq Zino apie maisto pramone. Todél jei turite Ziniy
ir patirties, finansiniy iStekliy, kurivos norite investuoti, ar tiesiog esate
pasiryze skatinti tvarumg, neabejokite, Jums visuomet atsiras vietos
AUGA bendruomenéje. AUGA komanda uztikrins Sios ambicingos strate-
gijos jgyvendinimgq ir sukurs bendruomene, kuri per penkerius metus bus
nepralenkiama Zemés Ukio technologijy pagalba. Kiekvienas bendruome-

nés narys ja didzivosis, nes tvarumas yra ateities kelias.
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